
168 / ENø™H E§§HNIKøN TPA¶EZøN

1.  EÍÂ È‰ ÈÎÂ˘Ì¤Ó· ÚÔÁÚ¿ÌÌ·Ù·

¶ƒ√°ƒ∞ªª∞ µ∞™π∫∏™ ∫∞∆∞ƒ∆π™∏™ ¡∂ø¡ À¶∞§§∏§ø¡. ∏ ‰ËÌÈÔ˘ÚÁ›· ÂÓfi˜ ÎÔÈÓÔ‡ Â˘Úˆ·˚-
ÎÔ‡ ÈÛÙÔÔÈËÌ¤ÓÔ˘ ÚÔÁÚ¿ÌÌ·ÙÔ˜ Ô˘ ı· Î·Ï‡ÙÂÈ ÙË ‚·ÛÈÎ‹ ÙÚ·Â˙ÈÎ‹ ÂÎ·›‰Â˘ÛË ‹Ù·Ó ÙÔ ·ÓÙÈ-
ÎÂ›ÌÂÓÔ ¤ÚÁÔ˘ Ô˘ ÂÓÙ¿¯ıËÎÂ ÛÙÔ Â˘Úˆ·˚Îfi ÚfiÁÚ·ÌÌ·  LEONARDO. ™ÙÔ ¤ÚÁÔ, Ô˘ ÍÂÎ›ÓËÛÂ ÌÂ
ÚˆÙÔ‚Ô˘Ï›· ÙÔ˘ European Bank Training Network (EBTN), Û˘ÌÌÂÙÂ›¯·Ó 19 ÂÙ·›ÚÔÈ/ÙÚ·Â˙ÈÎ¿ ÈÓ-
ÛÙÈÙÔ‡Ù· ·fi ÙÔ Û‡ÓÔÏÔ Û¯Â‰fiÓ ÙˆÓ Â˘Úˆ·˚ÎÒÓ ¯ˆÚÒÓ.

√ ÌÂÁ¿ÏÔ˜ ·ÚÈıÌfi˜ ÙˆÓ ÈÓÛÙÈÙÔ‡ÙˆÓ Ô˘ Û˘ÌÌÂÙ¤¯Ô˘Ó, ÛÂ Û˘Ó‰˘·ÛÌfi ÌÂ ÙÈ˜ ‰È·ÊÔÚÂÙÈÎ¤˜ Û˘Óı‹-
ÎÂ˜ – ÔÈÎÔÓÔÌÈÎ¤˜, ÂÎ·È‰Â˘ÙÈÎ¤˜ Î.Ï. – Ô˘ ÂÈÎÚ·ÙÔ‡Ó ÛÙÈ˜ ¯ÒÚÂ˜ ÙÔ˘˜, Ô‰‹ÁËÛ·Ó ÛÙË ‰ËÌÈÔ˘ÚÁ›·
ÂÓfi˜ “Ï·ÈÛ›Ô˘” ÚÔÁÚ¿ÌÌ·ÙÔ˜ ÛÔ˘‰ÒÓ. ªÂ ·˘Ùfi ·Ú¤¯ÂÙ·È Â˘ÂÏÈÍ›· ÚÔÛ·ÚÌÔÁ‹˜ ÛÙÈ˜ ·Ó¿ÁÎÂ˜
ÙˆÓ ÈÓÛÙÈÙÔ‡ÙˆÓ, ÂÓÒ Û˘Á¯ÚfiÓˆ˜ ÂÈÛ¿ÁÔÓÙ·È ‰È·‰ÈÎ·Û›Â˜ ‰È·ÛÊ¿ÏÈÛË˜ ÙË˜ ÔÈfiÙËÙ·˜, ÙË˜ Û‡ÁÎÏÈÛË˜
ÙˆÓ ÚÔÁÚ·ÌÌ¿ÙˆÓ fiÏˆÓ ÙˆÓ ÈÓÛÙÈÙÔ‡ÙˆÓ ·ÏÏ¿ Î·È ÙË˜ ÂÍÂÙ·ÛÙÈÎ‹˜ ‰È·‰ÈÎ·Û›·˜ ÌÂ ÙÔ ÎÔÈÓfi ÌÔÓÙ¤ÏÔ
Ô˘ Û˘ÌÊˆÓ‹ıËÎÂ Ì¤Ûˆ ÂÈ‰ÈÎ‹˜ ÂÈÙÚÔ‹˜ (Accreditation Committee).

∆Ô ÚfiÁÚ·ÌÌ· ·Â˘ı‡ÓÂÙ·È ÛÂ Ó¤Ô˘˜ ̆ ·ÏÏ‹ÏÔ˘˜ Î·È ÛÙfi¯Ô˜ ÙÔ˘ Â›Ó·È Ó· ‰ÒÛÂÈ Ì›· ‚·ÛÈÎ‹, ÁÂÓÈ-
Î‹ ÂÈÎfiÓ· ÙÔ˘ Û˘ÓfiÏÔ˘ ÙˆÓ ÙÚ·Â˙ÈÎÒÓ ıÂÌ¿ÙˆÓ.  ¢È·ÎÚ›ÓÂÙ·È ÛÂ ÙÚ›· Ì¤ÚË: √ÈÎÔÓÔÌÈÎfi Î·È ¡ÔÌÈ-
ÛÌ·ÙÈÎfi ¶ÂÚÈ‚¿ÏÏÔÓ (20%), ¶ÚÔ˚fiÓÙ· (60%), ª¿Ó·Ù˙ÌÂÓÙ Î·È ª¿ÚÎÂÙÈÓÁÎ (20%). ∞ÓÙ›ÛÙÔÈ¯Ô˜ ÌÂ ÙËÓ
·Ó·ÏÔÁ›· ·˘Ù‹ ı· Â›Ó·È Î·È Ô ·ÚÈıÌfi˜ ÙˆÓ ÂÚˆÙ‹ÛÂˆÓ ÛÙÈ˜ ÂÍÂÙ¿ÛÂÈ˜. ™ÙÔ˘˜ ÂÈÙ˘¯fiÓÙÂ˜ ı· ·ÔÓ¤ÌÂ-
Ù·È ‰ÈÏ‹ ÈÛÙÔÔ›ËÛË, ÙfiÛÔ ·fi ÙÔ ∂∆π fiÛÔ Î·È ·fi ÙÔ European Bank Training Network (∂µ∆¡).

∆Ô ∂∆π ¤¯ÂÈ ÂÂÍÂÚÁ·ÛÙÂ› ÙÔ ÚfiÁÚ·ÌÌ·, ÚÔÛ·ÚÌfi˙ÔÓÙ¿˜ ÙÔ ÛÙÈ˜ ·Ó¿ÁÎÂ˜ ÙˆÓ ÙÚ·Â˙ÒÓ Î·È ÛÙÈ˜
Û˘Óı‹ÎÂ˜ ÙË˜ ÂÏÏËÓÈÎ‹˜ ·ÁÔÚ¿˜. ∞Ó·Ù¤ıËÎÂ ÛÂ ‰È·ÙÚ·Â˙ÈÎ‹ √Ì¿‰· ∂ÈÛËÁËÙÒÓ Ë Û˘ÁÁÚ·Ê‹ ÙÔ˘ ÂÎ-
·È‰Â˘ÙÈÎÔ‡ ˘ÏÈÎÔ‡ Ô˘ ı· ˘ÔÛÙËÚ›˙ÂÈ ÙÔ ÚfiÁÚ·ÌÌ·, ÛÂ ÌÔÚÊ‹ Î·Ù¿ÏÏËÏË ÁÈ· ÂÍ ·ÔÛÙ¿ÛÂˆ˜ Î·-
Ù¿ÚÙÈÛË. ∏ ˘ÏÔÔ›ËÛ‹ ÙÔ˘ ÚÔ‚Ï¤ÂÙ·È Ó· ·Ú¯›ÛÂÈ ÛÙÔ µ’ ÂÍ¿ÌËÓÔ ÙÔ˘ 2004.

2.  ¶ÚÔÁÚ¿ÌÌ·Ù· ÈÛÙÔÔ›ËÛË˜ ÛÙÂÏÂ¯ÒÓ

CHARTERED FINANCIAL ANALYST (CFA). ∫·Ù¿ ÙÔ˘˜ Ì‹ÓÂ˜ πÔ‡ÏÈÔ Î·È ∞‡ÁÔ˘ÛÙÔ ¤ÁÈÓ·Ó ·fi ÙÔ
∂∆π ‰È¿ÊÔÚÂ˜ ÂÓ¤ÚÁÂÈÂ˜ ÁÓˆÛÙÔÔ›ËÛË˜ Î·È ÚÔÒıËÛË˜ ÙÔ˘ ÚÔÁÚ¿ÌÌ·ÙÔ˜ ÛÙÈ˜ ÙÚ¿Â˙Â˜ Î·È ÙÈ˜ ı˘-
Á·ÙÚÈÎ¤˜ ÙÔ˘˜, Î·ıÒ˜ Î·È Ë ÂÁÁÚ·Ê‹ ÙˆÓ Ó¤ˆÓ ÛÔ˘‰·ÛÙÒÓ ÛÙËÓ Association for Investment
ªanagement and Research (AIMR). ∞fi ÙÔÓ √ÎÙÒ‚ÚÈÔ ı· ÏÂÈÙÔ˘ÚÁ‹ÛÔ˘Ó ÙfiÛÔ ÙÔ ÚÒÙÔ fiÛÔ Î·È ÙÔ
‰Â‡ÙÂÚÔ Â›Â‰Ô ÙÔ˘ ÂÓ ÏfiÁˆ ÚÔÁÚ¿ÌÌ·ÙÔ˜.

3.  ™ÂÌÈÓ¿ÚÈ· ‚Ú·¯Â›·˜ ‰ È¿ÚÎÂÈ·˜

∫·Ù¿ ÙÔ˘˜ Ì‹ÓÂ˜ πÔ‡ÏÈÔ Î·È ™ÂÙ¤Ì‚ÚÈÔ ÙÚ¤¯ÔÓÙÔ˜ ¤ÙÔ˘˜ Ú·ÁÌ·ÙÔÔÈ‹ıËÎ·Ó 9 ÛÂÌÈÓ·ÚÈ·Î¤˜ ‰ÈÔÚ-
Á·ÓÒÛÂÈ˜, ÌÂ 102 Û˘ÌÌÂÙÔ¯¤˜, ÁÈ· Ù· ÂÍ‹˜ ı¤Ì·Ù·:
➣ ÃÚËÌ·ÙÔÔÈÎÔÓÔÌÈÎ‹ ·Ó¿Ï˘ÛË ÏÔÁÈÛÙÈÎÒÓ Î·Ù·ÛÙ¿ÛÂˆÓ
➣ √ Ï‹ÚË˜ Î‡ÎÏÔ˜ Î·Ù·Ó·ÏˆÙÈÎ‹˜ ›ÛÙË˜
➣ ∞ÓÙÈÌÂÙÒÈÛË ¯ÚËÌ·ÙÔ‰ÔÙÈÎÒÓ ·ÈÙËÌ¿ÙˆÓ Î·È Â›Ï˘ÛË ÚÔ‚ÏËÌ¿ÙˆÓ ÚÂ˘ÛÙfiÙËÙ·˜
➣ Customer credit transfers and liquidity instructions
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➣ Customer credit transfers from MT100 to MT103
➣ Securities settlement and reconciliation messages
➣ ∞ÛÊ¿ÏÂÈ· ÏËÚÔÊÔÚÈ·ÎÒÓ Î·È ÙËÏÂÈÎÔÈÓˆÓÈ·ÎÒÓ Û˘ÛÙËÌ¿ÙˆÓ
➣ ∂‡ÚÂÛË ÛÙÔÈ¯Â›ˆÓ Î·È Ì¤ıÔ‰ÔÈ ‰È·¯Â›ÚÈÛË˜ ‰Â‰ÔÌ¤ÓˆÓ Î·Ù¿ ÙËÓ ÂÎfiÓËÛË ÔÈÎÔÓÔÌÈÎÒÓ ·Ó·Ï‡ÛÂˆÓ
➣ ∞ÔÙ›ÌËÛË ÂÙ·ÈÚÂÈÒÓ

∞fi ÙÈ˜ ‰ÈÔÚÁ·ÓÒÛÂÈ˜ ·˘Ù¤˜, 4 ‹Ù·Ó ·ÔÎÏÂÈÛÙÈÎ‹˜ ·Ú·ÁˆÁ‹˜ ÙÔ˘ ∂∆π, ÂÓÒ ÔÈ 5 ̆ ÏÔÔÈ‹ıËÎ·Ó ÛÂ
Û˘ÓÂÚÁ·Û›· ÌÂ ¿ÏÏÔ˘˜ ÂÎ·È‰Â˘ÙÈÎÔ‡˜ ÊÔÚÂ›˜ (SWIFT, ¶.∫∂∫.Ã.À.).

4. ¶ÚÔÁÚ¿ÌÌ·Ù·
ÂÍ ·ÔÛÙ¿ÛÂˆ˜ Î·Ù¿ÚÙÈÛË˜

∂ÓÙfi˜ ÙÔ˘ ™ÂÙÂÌ‚Ú›Ô˘ ¿Ú¯ÈÛÂ Ë ÂÊ·ÚÌÔÁ‹ 6 ÚÔÁÚ·ÌÌ¿ÙˆÓ ÂÍ ·ÔÛÙ¿ÛÂˆ˜ Î·Ù¿ÚÙÈÛË˜ (∞ÍÈfiÁÚ·-
Ê·, ∂ÁÁ˘ËÙÈÎ¤˜ ÂÈÛÙÔÏ¤˜, ∆Ú·Â˙ÈÎfi ·fiÚÚËÙÔ, ™˘Ó¿ÏÏ·ÁÌ·, ∞fiÚÚËÙÔ Î·È  •¤Ï˘Ì· ‚ÚfiÌÈÎÔ˘
¯Ú‹Ì·ÙÔ˜ Î·È ÃÚËÌ·ÙÔ‰ÔÙ‹ÛÂÈ˜). ™Ù· ÚÔÁÚ¿ÌÌ·Ù· ·˘Ù¿ Û˘ÌÌÂÙ¤¯Ô˘Ó 955 ÂÚÁ·˙fiÌÂÓÔÈ ÙÚ·Â˙ÒÓ.

™Ù· Ï·›ÛÈ· ÙÔ˘ °’ ∫ÔÈÓÔÙÈÎÔ‡ ¶Ï·ÈÛ›Ô˘ ™Ù‹ÚÈÍË˜ ÙÔ ÀÔ˘ÚÁÂ›Ô ∂ÚÁ·Û›·˜ Î·È ∫ÔÈÓˆÓÈÎÒÓ ∞ÛÊ·-
Ï›ÛÂˆÓ  ÚÔ¯ÒÚËÛÂ ÛÂ ÚÔÎËÚ‡ÍÂÈ˜ ·ÓÔÈ¯ÙÔ‡ ‰È·ÁˆÓÈÛÌÔ‡ ÚÔ˜ Ù· ÈÛÙÔÔÈËÌ¤Ó· ∫∂∫, ÁÈ· ÙËÓ ̆ Ô-
‚ÔÏ‹ ÚÔÛÊÔÚÒÓ. 
➣ ™ÙÔ Ï·›ÛÈÔ ÙË˜ ÚÔÎ‹Ú˘ÍË˜ ÁÈ· ÙËÓ “∫·Ù¿ÚÙÈÛË ·Ó¤ÚÁˆÓ ÛÂ ÈÛÙÔÔÈËÌ¤Ó· ∫∂∫” ÙÔ ∂ÏÏËÓÈÎfi
∆Ú·Â˙ÈÎfi πÓÛÙÈÙÔ‡ÙÔ ˘¤‚·ÏÂ 2 ÚÔÙ¿ÛÂÈ˜ ÌÂ ıÂÌ·ÙÔÏÔÁ›·:
1. √ÚÁ¿ÓˆÛË ¯ÒÚˆÓ ÁÚ·ÊÂ›Ô˘ – Û˘ÛÙ‹Ì·Ù· ·Ú¯ÂÈÔı¤ÙËÛË˜
2. Internet banking
➣ ™ÙÔ Ï·›ÛÈÔ ÙË˜ ÚÔÎ‹Ú˘ÍË˜ ÁÈ· ÙËÓ “∫·Ù¿ÚÙÈÛË ÂÚÁ·˙ÔÌ¤ÓˆÓ ÂÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂˆÓ ÙÔ˘ È‰ÈˆÙÈÎÔ‡ ÙÔÌ¤· ÛÂ
ÈÛÙÔÔÈËÌ¤Ó· ∫∂∫” ÙÔ ∂∆π ˘¤‚·ÏÂ 24 ÚÔÙ¿ÛÂÈ˜ – Î·Ï‡ÙÔÓÙ·˜ ÙÔ Û‡ÓÔÏÔ ÙË˜ ‰˘Ó·ÌÈÎfiÙËÙ¿˜ ÙÔ˘ –
ÌÂ ıÂÌ·ÙÔÏÔÁ›·:

√È ·ÓˆÙ¤Úˆ ÚÔÙ¿ÛÂÈ˜ ˘Ô‚Ï‹ıËÎ·Ó Î·È ÛÙÔ ÀÔÚfiÁÚ·ÌÌ· π (ÁÈ· ÂÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂÈ˜ ÙÔ˘ È‰ÈˆÙÈÎÔ‡
ÙÔÌ¤· Ô˘ ··Û¯ÔÏÔ‡Ó Ì¤¯ÚÈ 50 ¿ÙÔÌ·), Î·ıÒ˜ Î·È ÛÙÔ ÀÔÚfiÁÚ·ÌÌ· ππ (ÁÈ· ÂÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂÈ˜ Ô˘
··Û¯ÔÏÔ‡Ó ¿Óˆ ·fi 50 ¿ÙÔÌ·). 

∞Ó·Ì¤ÓÂÙ·È Ë ·ÍÈÔÏfiÁËÛË ÙˆÓ ÚÔÛÊÔÚÒÓ.
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4.  ª¿Ó·Ù˙ÌÂÓÙ ÁÈ· Ó¤· ÛÙÂÏ¤¯Ë 
5.  ª¿Ó·Ù˙ÌÂÓÙ ÁÈ· ¤ÌÂÈÚ· ÛÙÂÏ¤¯Ë 

6.  ∫ÔÛÙÔÏfiÁËÛË
7.  e-Marketing 
8.  e-Commerce 
9.  ™‡ÛÙËÌ· ÔÈfiÙËÙ·˜ HACCP


